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CAIET DE SARCINI

Obiectul contractului de achizitie publica: Servicii realizare (elaborare, tiparire, traducere
autorizata 3 limbi) materiale de promovare a judetului Salaj.

Serviciile solicitate prin acest contract de servicii constau in:

1. Elaborare si tiparire album de promovare a judetului Sdlaj — 500 bucati (multilingv -
limba roméana/limba engleza/limba franceza/limba maghiarad).

2. Elaborare si tiparire brosura de promovare a oportunitatilor de investitii ale judetului
Salaj — ,Ghidul investitorului in judetul Salaj— 500 bucati (multilingyv - limba
romana/limba englezd/limba franceza/limba maghiara).

3. Elaborare si tiparire brosura de promovare turisticd a judetului Sdlaj “Salaj — Experienta
autentica a Transilvaniei ” — 500 bucati (multilingv - limba romana/limba engleza/limba
franceza/limba maghiara).

Durata contractului de servicii de realizare a materialelor de promovare va fi de 10 luni de la
semnarea contractului si va include durata de executie distincta pentru fiecare etapa in parte.

Specificatii tehnice pentru fiecare tip/categorie de servicii.

1. Elaborare si tiparire album de promovare a judetului Salaj:

- format A4, policromie fata - verso, 100 pagini interioare, plus 4 coperti (pentru
fiecare dintre limbile de prezentare a textului: roméand, engleza, franceza,
maghiara - aproximativ 25 de pagini);

- interior: carton dublu cretat lucios - min.150/m?

- coperti: carton legatorie 1,8 mm grosime, infoliat mat in policromie; multilevel
embossing pentru titlu;

- finisare: biguire, faltuire, brosare.

Fotografiile ce vor fi folosite la realizarea albumului vor fi selectate dintre fotografiile efectuate
de catre prestator in faza de documentare pentru realizarea albumului.



2. Elaborare si tipirire Brosurd de promovare a oportunitdtilor de investitii ale judetului Salaj
— ,,Ghidul investitorului in judetul Salaj”:
- format 17 x 22 cm landscape, policromie fata - verso, 100 pagini interioare, plus
4 coperti (pentru fiecare dintre limbile de prezentare a textului: romana,
engleza, francezd, maghiara — aproximativ 25 de pagini);
- interior: hartie dublu cretatd min.150 /m? policromie;
- coperti: carton dublu cretat min. 300 g/m? policromie, infoliat mat; multilevel
embossing pentru titly;
- finisare: biguire, brosare.
Fotografiile ce vor fi folosite la realizarea brosurii vor fi selectate dintre fotografiile efectuate de
citre prestator in faza de documentare pentru realizarea albumului de promovare a judetului,
respectand caracteristicile descrise in etapa 1 din etapele in realizarea materialelor de
promovare.

3. Elaborare si tipdrire Brosura de promovare turistica a judetului Salaj: “Salaj — Experienta
autentica a Transilvaniei ”:
- format 17 x 22 c¢m landscape, policromie fatd - verso, 160 pagini interioare, plus
4 coperti (pentru fiecare dintre limbile de prezentare a textului: romana,
englezd, francezd, maghiard— aproximativ 40 de pagini);
- interior: hartie dublu cretatd min.150 /m?% policromie;
- coperti: carton dublu cretat min. 300 g/m? policromie, infoliat mat; multilevel
embossing pentru titlu;
- finisare: biguire, brosare.
Fotografiile ce vor fi folosite la realizarea brosurii vor fi selectate dintre fotografiile efectuate de
catre prestator in faza de documentare pentru realizarea albumului de promovare a judetului,
respectand caracteristicile descrise in etapa 1 din etapele in realizarea materialelor de
promovare.

Etape in realizarea materialelor de promovare.

Etapa 1 — Documentarea
Termen: 4 luni de la semnarea contractului, din care:
- 3 luni pentru documentarea efectiva;
- 1 luna pentru verificarea si receptia serviciilor.

1. Pentru albumul de promovare a judetului Salaj:

Prestatorul se va documenta pe teren, in localitdtile urbane si rurale din judetul Salaj.
Documentarea pe teren va presupune:

- realizarea unui portofoliu de minim 50 de fotografii care vor surprinde profilul judetului in
capitole distincte: istoric, situare geograficd, accesibilitate, economie si oportunitati de
investitii, servicii citre populatie — social, sandtate, educatie etc - profilul turistic al judetului
turistic — patrimoniu cultura! imobil si mobil — cetdti si castele, biserici si mdnastiri, traditii,
mestesuguri, porturi populare, gastronomie etc. Fotografiile trebuie sa aibd o calitate tehnica si
artisticd superioara, sa reflecte pozitiv imaginea zonei, sd aibd ca subiecte elemente
diversificate de peisaj, obiceiuri, arhitecturd, mestesuguri etc. Fotografiile trebuie sa fie
realizate de prestator in perioada de derulare a contractului (se va face dovada datei realizarii
acestora) si/sau vor fi folosite poze de arhivd, pentru care prestatorul trebuie sa prezinte



documente justificative pentru detinerea drepturilor de copyright {conform Legii nr. 8/1996 cu
modificarile si completarile ulterioare).

- serviciile necesare pregatirii informatiei/textului care va fi elaborat de catre prestator, precum
si a traducerii autorizate a acestuia Tn limbile engleza, francezd si maghiard. Textul care va fi
realizat trebuie si aibd la bazi informatii bine documentate, provenite din surse
oficiale/institutionale, s fie conceput in mod individual si aparte, s fie realizat expresiv si sa
reflecte o imagine pozitivd a zonei. Autoritatea contractantd va sprijini demersul institutional
pentru colectarea datelor de cdtre prestator, prin ghidarea acestuia spre sursele institutionale
judetene — in cazurile in care situatia o va impune - si a accesului acestuia la sursele
institutionale judetene, In limitele colabordrii interinstitutionale existente si prevdzute de lege,
Tntre autoritatea contractanta si alte institutii publice/private de la nivel judetean.

Prestatorul are obligatia de a pregéti - in aceasta faza de contract, propuneri de imagini/poze si
text individualizate pentru realizarea albumului de promovare.

2. Pentru Brosura de promovare a oportunitatilor de investitii ale judetului Silaj — ,Ghidul
investitorului in judetul Salaj”:

Pentru acest material de promovare complementar, prestatoru! va lua in considerare in etapa

de documentare:

- informatiile si fotografiile referitoare la judet n cadrul documentarii pe care o va efectua
in teren pentru realizarea albumului de promovare a judetului — descrisd mai sus, n
capitolele aferente;

- informatiile/continutul “Strategiei de Dezvoltare a judetului Sdlaj 2014-2020”, care va fi
pus la dispozitia prestatorului de cdtre autoritatea contractanta;

- datele statistice din sursele oficiale cele mai recent disponibile, precum si materiale de
promovare oficiale asemanatoare existente pentru nivelul national,

urmarind, pentru organizarea textului, structurarea materialului de promovare si a realizdrii
fotografiilor pe capitolele indicate mai jos, fara ca acestea sd aibd un caracter exhaustiv:

I. Roméania — destinatie strategicd pentru atragere de investitii — principalii indicatori
macroeconomici strategici.
. Localizarea judetului Salaj— Transilvania - Romania
- Situare/suprafata, capitald, populatia ca numar.
II. De ce Salaj ca destinatie pentru investitii?
1. Viziunea de dezvoltare strategica — Orizont 2030.
2. Obiective si initiative strategice.
3. Principalii indicatori economici ai judetului:

a. Evolutia PIB in cadrul regiunii Nord-Vest, cu caracteristicile acesteia:
populatie, ratd somaj, angajati, companii, companii/1000 locuitori,
parcuri industriale, intensitatea ajutorului de stat, PIB/loc.

b. Mediul de afaceri judetean:

1. Cifra de afaceri/structura economiei.
2. Unitdti active din judet, pe activitati ale economiei
¢. Distributia firmelor pe clase de mdrimi.

d. Evolutia comertului [a nivel judetean:

1. Importuri/volum si structura bunurilor.
2. Exporturi/volum si structura bunurilor.



e. Capitalul uman: — ratd somaj — rata comparativa judet/regiune/Romania/
Uniunea Europeana.

4. Sectoare relevante/cu potential de specializare inteligenta: metalurgie si
prelucrarea metalelor, industrie usoard, industria cauciucului, industria mobilei,
agro-food);

5. Exemple de succes la nivelul judetului {investitii atrase).

6. Demografie — numirul total al populatiei, distributia acesteia in urban/rural la
nivel de judet.

7. Infrastructura si accesibilitate la nivel de judet:

a. Rutier, cu situare raportatd la coridoarele TEN-T.

b. Densitate drumuri publice, Drumuri Nationale, Drumuri Judetene si
Drumuri Comunale, Grade de modernizare.

c. Distanta intre Zaldu si alte centre importante (intern si extern).

8. Feroviar.

9. Aerian — zboruri directe operate de pe aeroporturile Cluj -Napoca (international
si national, ca numdr si destinatii), Satu-Mare, Oradea, Baia-Mare — nationale.

10. Energie siresurse :

a. Utilitati publice si acoperirea teritoriului cu acestea:
1. Retele energie termicd

Retea gaze naturale

Retele transport calatori

Retea apd potabila

Retea canalizare

6. Retea Internet/loc 1 EU nivel broadband

b. Preturi gaze si electricitate nivel national, consumator industrial

¢. Parc industrial Jibou si Parc Tehnologic Nusfaldu.

Vs W

11. Forta de munca :

a. Structurd

b. Populatie activd/Populatie ocupata si tendintele in ocupare/sectoare de
activitate/competitivitatea la nivel european in ceea ce priveste costul
fortei de munci la nivel national (salariu minim si costul estimat/ora);

¢. Salarizare — salariu mediu net si mediu net pe activitati ale economiei
nationale;

d. Inventar al resurselor de munca disponibile in fiecare UAT (numar, varsta,
calificare, statut etc).

12. Educatie si formare la nivel de judet:
a. Scurtd prezentare structurd de sistem de invatdmant judetean
b. Absolventi de liceu, cu focus pe:
1. Specializarile tehnice
2. Limbi straine studiate si vorbite predominant
3. Olimpici/specializari
c. Licee/specializari
d. Universitar/specializari
13. Fiscalitate:
a. Sistemul de taxe
b. Impozit pe profit
¢. Contributii sociale



d. TVA

e.

f.

Impozite si taxe locale
Facilitati fiscale/scutiri de taxe — sistem national

14. Calitatea vietii:

a.
b. Costul de trai Judetul Salaj vs. Judetul Cluj si alte centre regionale
c.

d. S3natate - accesibilitate

®

Locuinte - numar
Culturd - accesibilitate si diversitate

1. Servicii
2. Cheltuieli angajat/angajator
Timp liber/cazare
Comunitdti de expati in apropiere de Cluj/Oradea

15. Solutii de amplasare a investitiei:

a.

Inventar al terenurilor disponibile pentru investitii {inclusiv tipuri de
proprietate, suprafete, utilitdti, reglementdri urbanistice) la nivelul
tuturor UAT-urilor din judet/UAT,;
Existenta parcurilor de la Jibou {public}) si Nusfaldu (privat) si alte initiative
de constituire a unor platforme publice si private in alte localitati din
judet, dupa caz;
Inventar Situri brownfield (spatii industriale total sau partial abandonate)
disponibile pentru reutilizare si reconversie, functie de nevoile
investitorului;
Inventar Spatii industriale/hale de productie disponibile;
Inventar Spatii pentru birouri disponibile:

1. Proiecte imobiliare judetene in curs de dezvoltare

2. Incubatoare/clustere din regiune, banci si sucursale.
Inventar suprafete agricole lucrate preponderent 1in exploatatii
individuale de mici dimensiuni, cu potential de asociere pentru a infiinta
ferme vegetale, inclusiv pomicole, viticole si zootehnice;
Inventar si disponibilitate terenuri agricole pretabile la cultura vitei de
vie, a pomilor fructiferi, a plantelor tehnice si a cresterii animalelor;
Inventar spatii de depozitare si procesare a produselor agricole;
Potential natural si cultural bogat si divers — capital pentru valorizare
turistica.

16. Administratie eficace si eficienta:

a.

Furnizarea de infrastructura si servicii de afaceri in cadrul parcurilor
industriale;

Reglementari urbanistice favorabile dezvoltarii economice
(reglementarea clard a zonelor destinate productiei, serviciilor etc);
Includerea reprezentantilor universitatilor in consiliile de administratie
ale unitatilor de Tnvatdmant si incheierea de parteneriat public-privat (de
ex. pentru dotarea de laboratoare in scoli), pentru a asigura corelarea
ofertei educationale cu cerintele investitorilor;

Asigurarea accesului la infrastructura de transport si tehnico-edilitara
pentru zonele vizate de investitii private;

Sprijinirea de catre autoritatile locale a internationalizarii intreprinderilor
si a structurilor lor asociative, prin organizarea si participarea la targuri,



expozitii, conferinte si alte evenimente externe, de promovare a
afacerilor;

f. Sprijinirea initiativelor de internationalizare si sprijinire a intreprinderitor
si clusterelor deja existente la nivel regional si infiintarea unora noi si
inovative la nivelu! principalelor aglomerdri economice, cu potential de
specializare inteligentd din judet (metalurgie si prelucrarea metalelor,
industrie usoar3, industria cauciucului, industria mobilei, agro-food);

g. Programe de stagii practice, tutoriat, mentorat, burse pentru elevi,
derulate de institutiile publice in cooperare cu intreprinderile;

h. Sprijinirea dezvoltdrii unor cursuri gratuite de antreprenoriat pentru
tineri si diverse grupuri vulnerabile, dar si de formare profesionala
continud pentru grupurile defavorizate din judet;

i. Conditii legale/Pasi pentru deschiderea unei afaceri in Romania;

j. Procesul de autorizare a lucrarilor.

Documentarea pentru acest material de promovare va presupune si serviciile necesare
pregatirii si organizarii informatiei/textului care va fi elaborat de prestator — descriere, tabele
si grafice pentru diversele categorii de indicatori statistici enuntati mai sus, precum si a
traducerii autorizate a acestuia in limbile engleza, francezd si maghiard. Textul care va fi realizat
trebuie s3 aiba la baza informatii bine documentate — surse oficiale/institutionale - pentru date
statistice, s& fie conceput in mod individual si aparte, sa fie realizat expresiv si sa reflecte o
imagine atractivad a zonei.

Tn aceast3 etapd a contractului, Prestatorul are obligatia de a pregati propuneri de imagini/poze
si text individualizate pentru realizarea Brosurii de promovare a oportunitatilor de investitii
ale judetului Silaj -, Ghidul investitorului in judetul Salaj”. Autoritatea contractantd va sprijini
demersul institutional pentru colectarea datelor de catre prestator, prin ghidarea acestuia spre
sursele institutionale judetene — in cazurile in care situatia o va impune - si a accesului
acestuia la sursele institutionale judetene, in limitele colaborarii interinstitutionale existente si
previzute de lege, intre autoritatea contractanta si alte institutii publice/private de la nivel
judetean.

3. Brosura de promovare turisticdi a judetului Silaj: “Sdlaj — Experientd autentica a
Transilvaniei ”

Pentru acest material de promovare complementar, prestatorul va fua in considerare in etapa

de documentare:

- informatiile si fotografiile referitoare la judet din cadrul documentdrii pe care o va efectua
in teren, pentru realizarea albumului de promovare a judetului — descrisa mai sus, in
capitolele aferente;

- informatiile/continutul “Strategiei de Dezvoltare a judetului Salaj 2014-2020”, care va fi
pus la dispozitia prestatorului de cdtre autoritatea contractantd;

- informatiile/continutul hartii turistice “Sédlaj — Experientd autenticd a Transilvaniei”
disponibil on-line: www.cjsj.ro si/sau www.salajplus.ro;

- datele statistice din sursele oficiale cele mai recente, disponibile,

urmarind, pentru organizarea textului, structurarea materialului de promovare si a realizarii
fotografiilor, pe capitolele indicate mai jos (fara ca acestea sd aiba un caracter exhaustiv), cu
surprinderea obiectivelor turistice principale (cu caracter de unicitate si diferentiere) si a
diverselor forme de turism ce se pot practica in judet - date fiind resursele naturale si cadrul



natural curat, nepoluat, ecologic, resursele culturale — traditionale incd existente, vii ~ atu
major fatd de alte zone, diversitatea unui spatiu si teritoriu multicultural (arhitecturd, viatd
sociald, patrimoniu cultural etc), gastronomia locald — de la romani si pdnd astdzi (romdni,
maghiari, slovaci, evrei), apicultura - resursd agricold fanion, Complexul Arheologic
POROLISSUM — unic in aceastd parte a Transilvaniei, Romdniei si Europei:

e Resurse turistice naturale diversificate (ape minerale cu rol terapeutic, habitate si zone
protejate, monumente ale naturii, zone montane, lacuri de acumulare, peisaje si resurse
agricole) pentru practicarea turismului balnear, montan, rural/agroturism, stiintific,
ecologic sau de agrement;

e Resurse turistice antropice foarte bogate (cetdti, castele, biserici de lemn si de zid,
ansambluri si clidiri urbane, vestigii romane etc), incluse in circuite, pentru practicarea
turismului cultural, istoric si religios;

e Patrimoniu cultural imaterial bogat (traditii, obiceiuri, mestesuguri, gastronomie etc), care
completeazi oferta pentru formele de turism rural/agroturism/gastroturism sau cultural;

e Obiective culturale (muzee, centre, case si cdmine culturale, galerii de artd) — care ofera
un calendar permanent de activitati culturale locuitoriior, dar si turistilor;

Cap. I. TOP 10 destinatii turistice Salaj
- Va fi realizatd o scurtd descriere a destinatiilor turistice de mai jos:

1. Complexul Arheologic Moigrad-Porolissum
2. Gradina Zmeilor
3. Orasul Jibou:
Gradina Botanica Vasile Fati
Castelul si statuia Wesseleny
Calcarele de la Rona
Castelul Beldy - [ucrari de reabilitare in curs
4. Orasul Zalau:
Muzeul Judetean de Istorie si Arta Zaldau
Centrul vechi
Clddirea Transilvania
Statuia lui Wesselenyi si a baciului Samson
Casa memoriala ,,Ady Endre*
Biserica Romano - Catolica
Biserica Reformata

Biblioteca Judeteana ,1.S. Badescu” Sdlaj
Complexul Spiritual Cultural ,Sfanta Vinere" din Zaldu
Muzeul “Simion Barnutiu” Bocsa
Castelul Kemeny Sdarmdsag
5. Valea Agrijului:
Castrul roman de la Buciumi
Muzeul de istorie si etnografie de la Buciumi
Casa traditionald din Buciumi
6. Zona Simleu Silvaniei:
Muzeul Memorial al Holocaustului din Transilvania de Nord
Cetatea Bathory
Biserica monument istoric din Uileacu Simleului

Manastirea Bic



Balta Cehei

Monumentul Cepei

Biserica romano-catolicd - monument istoric din Simleu Silvaniei
Podgoria Silvania

Casa memoriald “luliu Maniu” din Badécin - lucrdri de reabilitare in curs

7. Valea Barcaului:
Muzeul Etnografic ,Ligia Bodea”
Rezervatia Naturald ,Mlastina de la laz”
Baile termale Boghis
Cetatea de la Valcdu

8. Zona Crasna:
Lacul de acumulare (Lacul Varsolt)
Biserica reformata

Muzeul Satului
Aerodromul din Crasna

9. Valea Almasului:
Mdanastirea Stramba
Rezervatia naturala “Poiana cu narcise”
“Piatra Dracului”, din localitatea Hida

Cetatea Almasului

10. Valea Somegsului:
Pietrele ,Mosu si Baba”

Rezervatia peisagistica “Stanii Clitului”
Casa din Rastoci

Cap. ll. Trasee turistice tematice — 6 tipuri, conform informatiilor/continutului hartii turistice
“Salaj — Experienta autentici a Transilvaniei”, disponibil on-line: www.cisi.rg si/sau
www.salajplus.ro

- Trasee cultural — istorice

- Trasee ecumenice

- Trasee ecoturistice

- Trasee gastroturistice

- Trasee turistice generale

- Safari apicol

Cap. lll. Top 10 Evenimente

- Scurt3 descriere, perioada de organizare {lund), locatia, contact si informatii suplimentare:
1. Festivalul international de folclor ,Ecouri Mesesene”

Porolissum Fest

Festivalul Cepei

Muza Fest

Tabara de pictura pe sticla - laz

Comemorarea victimelor Holocaustului
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7. Festivalul minoritatilor

8. Festivalul Roman Zaldu Porolissum
9. Masurisul oilor de la Pria

10. Festivalul ,La fantana Dorului”

. IV. Conectivitatea si accesibilitatea jude

- Baza de cazare, alimentatie publica si agrement din judet - conform categoriilor de servicii
oferite si certificate (stele/margarete);

- 5 Produse turistice de 1 - 2 zile (elaborarea unor produse turistice pornind de la resursele

turistice definite in capitolele anterioare — top 10 destinatii Salaj, traseele turistice

tematice, top 10 evenimente - realiste si cu cel mai ridicat potential de valorificare de

piata).

Documentarea pentru acest material de promovare va presupune si serviciile necesare
pregatirii si organizarii informatiei/textului care va fi elaborat de prestator, precum si a
traducerii autorizate a acestuia in limbile engleza, franceza si maghiara. Textul care va fi realizat
trebuie s& aiba la baza informatii bine documentate, sa fie conceput in mod individual si aparte,
sa fie realizat expresiv si sa reflecte o imagine atractiva a zonei.

n aceastd etapd a contractului, Prestatorul are obligatia de a pregati propuneri de imagini/poze
si text, individualizate, pentru realizarea Brosurii de promovare turistica a judetului Salaj —
“Silaj — Experientd autenticd a Transilvaniei”. Autoritatea contractanta va sprijini demersul
institutional pentru colectarea datelor de cdtre prestator, prin ghidarea acestuia spre sursele
institutionale judetene — in cazurile in care situatia o va impune - si a accesului acestuia la
sursele institutionale judetene, in limitele colabordrii interinstitutionale existente si prevazute
de lege, intre autoritatea contractanta si alte institutii publice/private de la nivel judetean.

Toate materialele brute realizate in etapa 1 - documentarea (portofololiu fotografii, text
si propuneri) vor fi predate la autoritatea contractanta pe baza unui proces verbal de predare-
primire si vor face obiectul unei receptii in termen de 10 zile de la predare, in cadrul careia
ofertantul va trebui s3 prezinte portofoliul de fotografii (cu dovada provenientei pentru fiecare
dintre acestea) si informatia/textul selectat pentru fiecare capitol al brosurii (cu dovada sursei
din care s-a obtinut si a traducerii autorizate a acestuia).

in situatia in care autoritatea contractantd constatd neconcordante/necoreldri, va
notifica in acest sens achizitorul, iar acesta va trebui sa le remedieze in termen de 10 zile.

Etapa 1 se considerd finalizatd in momentul incheierii procesului verbal de receptie
aferent acestei etape.

Etapa 2 - Machetarea

Termen: 4 luni de la emiterea Ordinului de incepere a serviciilor, din care:
- 3 luni pentru prestarea efectiva a serviciilor;
- 1 lund pentru verificarea si receptia serviciilor.

1. Pentru albumul de promovare a judetului Salaj:

Se vor realiza cel putin 3 variante/concept pentru fiecare dintre capitolele albumului.
Variantele/conceptele grafice care se vor realiza vor fi diferite prin format, cromatica, fotografii
si/sau informatie inclusa, pentru fiecare dintre capitolele albumului.



Conceptele grafice/variantele prezentate se vor livra in format print care va fi: policromie,
suport hartie 80g/m?, dimensiuni conform caietului de sarcini, fara finisare. De asemenea, vor fi
livrate variante electronice pentru toate machetele/conceptele/variantele grafice prezentate in
aceastd etapa.

2. Pentru Brosura de promovare a oportunititilor de investitii ale judetului Salaj -, Ghidul
investitorului in judetul Salaj”:

Se vor realiza cel putin 3 variante/concept pentru fiecare dintre capitolele brosurii.
Variantele/conceptele grafice care se vor realiza vor fi diferite prin format, cromatica, fotografii
si/sau informatie inclusa, pentru fiecare dintre capitolele brosurii.

Conceptele grafice/variantele prezentate se vor livra in format print care va fi: policromie,
suport hartie 80g/m?, dimensiuni conform caietului de sarcini, fara finisare. De asemenea, vor
fi livrate variante electronice pentru toate machetele/conceptele/variantele grafice prezentate
in aceasta etapa.

3. Pentru Brosura de promovare turisticd a judetului Salaj: “Sdlaj — Experientad autenticd a
Transilvaniei ”:

Se vor realiza cel putin 3 variante/concept pentru fiecare dintre capitolele brosurii.
Variantele/conceptele grafice care se vor realiza vor fi diferite prin format, cromaticd, fotografii
si/sau informatie inclusa, pentru fiecare dintre capitolele brosurii.

Conceptele grafice/variantele prezentate se vor livra in format print care va fi: policromie,
suport hartie 80g/m?, dimensiuni conform caietului de sarcini, fard finisare. De asemenea, vor
fi livrate variante electronice pentru toate machetele/conceptele/variantele grafice prezentate
in aceasta etapa.

Toate documentele realizate in cadrul acestei etape vor fi depuse la sediul autoritatii
contractante printr-un proces verbal de predare-primire.

in termen de maxim 10 zile de la predarea documentelor, expertii prestatorului vor face
o prezentare la sediul autoritdtii contractante din Zaldu, unde se va evalua gradul de atingere a
obiectivelor proiectului/contractului si va fi selectatd cate o variantd, in vederea
avizarii/receptiondrii si ulterior tipdririi. in cazul in care considerd necesar, autoritatea
contractantd, prin reprezentantii sai (comisie de receptie servicii etc) va comunica In scris
prestatorului modificarile (text, graficd) necesare a fi aduse machetelor/variantei finale,
modificdri care trebuie efectuate in maxim 10 zile. Dupa prezentarea variantelor de cdtre
prestator si/sau operarea modificarilor indicate, autoritatea contractantd va decide asupra unei
variante finale. Prestatorul trebuie sa inainteze, in format electronic, albumul de promovare in
variantd finala agreata.

Etapa 2 se considera finalizata in momentul incheierii procesului verbal de receptie.

Etapa 3 — Realizarea, livrarea si receptia materialelor de promovare.
Termen: 2 luni de la emiterea Ordinului de incepere a serviciilor din care:
- 1,5 luni pentru realizarea si livrarea materialelor;
0,5 luni pentru verificarea si receptia materialelor.

Toate cele trei materiale care fac obiectul contractului se vor realiza in urma unor notificari din
partea autoritdtii contractante, prin care se confirma avizarea/receptia de cdtre aceasta a
variantei finale.



Prestatorul are obligatia de a livra materialele de promovare realizate, pe baza unui proces
verbal de predare-primire, la sediul autoritdtii contractante - Consiliul Judetean Salaj, Piata 1
Decembrie 1918, Nr. 12, Zalau.

Costurile de livrare vor fi suportate de citre prestator. Orice deteriorare a materialelor de
promovare, ce va fi constatatd de cdtre autoritatea contractantd, trebuie remediata in cel mai
scurt timp prin inlocuire, aceasta revenind in totalitate in sarcina prestatorului, farda costuri

suplimentare.

Notd: Continutul fiecdrui material de promovare (Albumul de promovare a judetului Salaj,
Brosura de promovare a oportunitdtilor de investitii ale judetului Sdlaj — ,Ghidul
investitorului in judetul Sdlaj”, Brosura de promovare turistica a judetului Salaj: “Salaj —
Experientd autenticd a Transilvaniei) va fi livrat si in format electronic, editabil.

Receptia materialelor se va face dupd livrarea acestora la sediul autoritatii contractante si
verificarea indeplinirii conditiilor de realizare a acestora in termen de 0,5 luni.
Serviciile se considera finalizate la data emiterii procesului verbal de receptie.

Identitate vizuala:
La inceputul si finalul fiecarui capitol al albumului de promovare si ale brosurilor se vor cuprinde

si elementele de identitate vizuald obligatorii ale autoritdtii contractante, care vor fi puse la
dispozitia prestatorului de catre aceasta.

Drepturi de distribuire, multiplicare:

Toate drepturile de copyright asupra produselor finite vor reveni Autoritatii contractante -
Consiliul Judetean Sdlaj, prin urmare la finalizarea contractului, pentru produsul finit realizat in
cadrul contractului, ofertantul are obligatia sd cesioneze dreptul de copyright, atit pentru
materialele brute realizate in cadrul contractului, cit si pentru elementele utilizate in cadrul
materialului de promovare.

Se va acorda dreptul de multiplicare si difuzare nelimitat cdtre Autoritatea contractantd, prin
orice mediu si in orice format procesat sau nu al oricdrei pdrti a materialului de promovare, in
orice perioadd de timp.
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